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Studienangebot -
ECTS-System

¢ Modulprifung gleich 2 (!) Teilprufungen mit je 5 ECTS
- Teill: WS11/12
— Teil2: SS12

[oder Teil 2 im SS 13, falls Sie keines oder nur eines der beiden
Wahlplichtmodule KW-WP-WIRT oder KW-WP-REG belegen wollen]

¢ Klausur 90 Minuten — ohne Hilfsmittel in der ersten Woche nach
dem Vorlesungsende

¢ 5 ECTS-Punkte gleich 125-150 Arbeitsstunden:
— Anwesenheit: 2 x 15 =30 Std.
— Vor- u. Nachbereitung: 4 x 15 = 60 Std. (Tutorium + Lesen!)
— Klausurvorbereitung: 45 -60 Std.
Studienangebot -

Scheinanforderungen fur Vorlesung

Klausurinhalt

— Begriffsverstandnis und
Verstandnis von zentralen theoretischen
Ansatzen

Grundlage
— Folien der Vorlesung

— Basis- und Zusatzliteratur (vgl.
Literaturhinweise)!

— Kontrollfragen als Beispiel und Ubung




Studienangebot -
Vorlesungsunterlagen — wo?
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